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Anspruchsvolle, rational kaufende Verbraucher mit Inte-
resse an Tests und Untersuchungen zu Preis und Qualität 
von Produkten und Dienstleistungen.

Alter Der Großteil der PREMIUS Test-Magazin-
Leser ist zwischen 30 und 49 Jahre alt.

Haushaltsnettoeinkommen Fast die Hälfte der 
PREMIUS Test-Magazin-Leser verfügt über ein Haus
haltsnettoeinkommen von mehr als 3.000 Euro im Monat.

Zielgruppe 

soziodemografie 

02

leserschaft

 D
er typische PREMIUS Test-Magazin-Leser ist 
Kaufentscheider. Zwischen 30 und 49 Jahre alt, plant 
er alle großen Anschaffungen im Haushalt – in der 
Regel eigenständig und unabhängig. Der PREMIUS 

Test-Magazin-Leser ist beruflich erfolgreich, findet sich in 
den oberen Einkommensregionen und hat meist nur wenig Zeit 
für Konsumentscheidungen. Trotzdem oder gerade deshalb zählt 
der typische PREMIUS Test-Magazin-Leser zur Kategorie 
der anspruchsvollen, rational kaufenden Konsumenten. Im 
Freundeskreis wird er angesichts seiner Kompetenz in Kauf
angelegenheiten als Vorbild sehr geschätzt. 

60 Jahre und älter

50 – 59 Jahre

40 – 49 Jahre

30 – 39 Jahre

20 – 29 Jahre

bis 19 Jahre 2 %

15 %

30 %

30 %

18 %

5 % 3.000 Euro und mehr

2.000 – 3.000 Euro

1.000 – 2.000 Euro

unter 1.000 5 %

22 %

27 %

46 %

Quelle: PREMIUS Test-Magazin Leser- und Abonnentenbefragung April 2011

Quelle: PREMIUS Test-Magazin Leser- und Abonnentenbefragung April 2011
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SCHÖNHEITS-OP
Die Nummer eins: 
Dieser Klinik können Sie 
vertrauen  > S. 42

BAUSPAREN
Welche Kasse Ihnen 
Super-Konditionen 
bietet    > S. 54

ANLAGEBERATUNG
Service, Sicherheit, 
Rendite: Die beste Bank 
für Sie  > S. 68

W W W. PR E MI US. DE  ·  2 , 90  EU RO  ·  H E R BST  2011PREMIUS TEST-MAGAZIN

NEU!NUR 2,90 EURO

Ernährung, Sport, Entspannung – die 
ultimativen Stress-Stopper > S. 80 

DEM BURN-OUT 
KEINE CHANCE
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BERUFSUNFÄHIGKEIT
Der Testsieger: Wo Sie sich gut 
versichern können > S. 64

MIETWAGEN
Europcar, Sixt und Co.: Wer ist 
der Beste? > S. 58

WELLNESS-REISEN
Ayurveda, Pilgern, Yoga – Urlaub 
für Körper und Seele  > S. 88

OPTIMALER COMPUTERSCHUTZ
So wehren Sie Viren, Würmer und 
Trojaner effektiv ab  > S. 26

SIEGER IM CHECK:

 TEST-MAGAZIN

DIE BELIEBTESTE
VERSICHERUNG
Sympathisch, zuverlässig, 
gut: Deutschlands 
fairster Versicherer  > S. 48

Deutsche Bank

                  braucht eine ausgezeichnete Beratung:

Deutsche Bank 

Nettodarlehensbetrag
Gebundener Sollzinssatz
Laufzeit/Sollzinsbindung
Bearbeitungskosten

**

*

** 
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Frauen

Männer

74 %

26 %

Geschlecht Der typische PREMIUS Test-
Magazin-Leser ist männlich



leserschaft

Psychografie     

Kauf & Konsum     
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Interesse Alles rund um ś Thema Geld. Wer ist der 
beste Versicherer – wer der beste Stromanbieter?

Kaufabsichten In den kommenden ein bis zwei 
Jahren plant der typische PREMIUS Test-Magazin-
Leser eine ganze Reihe von Anschaffungen. Ganz vorne 
mit dabei sind Reisen, Technik und Eigenheim. Auch 
Geldanlagen stehen im Fokus.

KaufImpulse Fast zwei Drittel der PREMIUS Test-
Magazin-Leser orientieren sich beim Kauf von Produkten 
und Dienstleistungen an Testsiegeln und Testberichten. 
Beratung und Marke spielen eine untergeordnete Rolle.

Anbieterwechsel Fast zwei Drittel der PREMIUS 
Test-Magazin-Leser wollen in den kommenden ein bis 
zwei Jahren ihren Strom-/Gas-Anbieter wechseln – fast 
die Hälfte ihren Versicherungsanbieter.

Mobilität

Ernährung/Gastro

Karriere

Reise

Telekommunikation

Unterhaltungselektronik

Geldanlage

Altersvorsorge

Finanzierung

Energie

Versicherung 86 %

68 %

62 %

59 %

66 %

50 %

47 %

44 %

33 %

32 %

28 %

Luxusuhren/Schmuck

Computer

Haus/Wohnung

Auto

TV-Gerät

Handy/Tablet-PC

Versicherung/Altersvorsorge

Aktien/Fonds

Reise 52 %

48 %

28 %

24 %

29 %

23 %

19 %

13 %

5 %

Mobilfunkanbieter

Bank

Telefon-/Internetanbieter

Broker

Versicherung

Strom/Gasanbieter 68 %

42 %

34 %

29 %

36 %

26 %

Kundenkarte

Marke

Angebote

Werbung

Beratung

Preis

Freunde/Bekannte

Testberichte

Testsiegel

Qualität 72%

67 %

62 %

58 %

62 %

41%

38 %

38 %

17 %

3 %

Quelle: PREMIUS Test-Magazin Leser- und Abonnentenbefragung April 2011

Quelle: PREMIUS Test-Magazin Leser- und Abonnentenbefragung April 2011



Auflage + Vertrieb

Budget ist alles rund um Geld, Geldanlage, Finanzierung, Versicherung, Haus und Wohnung. Kurz: das PREMIUS 
Test-Magazin durchforstet die Produkt- und Dienstleistungsangebote nach brauchbaren und bezahlbaren Alternativen. 

Tests plus Service: PREMIUS Test-Magazin-Leser wissen, wie sie persönlich am besten von den Produkten und 
Dienstleistungen der Testsieger profitieren. Auf rund 40 Seiten gibt es kompakte Informationen zu gut einem Dutzend Tests, 
Interviews mit den Testsiegern und jede Menge Wissenswertes und Spannendes. Wer das PREMIUS Test-Magazin liest, 
hat keine Fragen mehr zum Testsieger. 

LEBEN bedeutet mehr als Arbeit und Schlafen. Ob Freizeit, Urlaub, Essen, Fitness, Gesundheit oder Unterhaltung – 
das PREMIUS Test-Magazin nimmt’s unter die Lupe, gibt Tipps und Ratschläge.

Druckauflage: 100.000 Exemplare

Verbreitete Auflage: 60.000 Exemplare

Reichweite: 135.195 Kontakte 

Leistungswerte (verlagsangabe)

Deutschlandweit
Einzelhandel, Bahnhofsbuchhandel, Abonnement

Sondervertriebsstellen + Promotion
ausgesuchte Einzelhändler und Servicefilialen

verkaufspreis
2,90 Euro

vertrieb 

vierteljährlich

erscheinungsweise 

Konzept und rubriken     
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Formate + Preise

Magazinformat:	 210 x 287 mm 

Satzspiegel:	 182 x 248 mm

format 

anzeigenformate

Preise für Vorzugsplätze

1/1 Seite 
210 x 287 mm  
9.900 Euro 		

Umschlagseite 2 	  + 20 Prozent 

Umschlagseite 3 	  + 10 Prozent

Umschlagseite 4 	  + 30 Prozent

1/2 Seite Quer* 
182 x 124 mm 
5.355 Euro 		

1/2 Seite hoch*
95 x 248 mm 
5.355 Euro 	�

1/3 Seite quer*	
182 x 82 mm 
4.088 Euro �

1/3 Seite hoch*	
62 x 248 mm 
4.088 Euro �

Beilagen:
bis 25g: 	98 Euro pro 1.000 Exemplare
bis 50g:	 112 Euro pro 1.000 Exemplare
ab 50g: 	auf Anfrage

Beilagen generell erst ab 25.000 Exemplaren möglich

Sonderformate, Sonderdrucke, Online-Banner

05

*Formate im Satzspiegel



Formate + Preise + Technik

Beispiele: 

KOMBIRABATT 

Kombination mit einer Publikation aus dem Verlagshaus JDB MEDIA GmbH 		   15 %

1

INHALT  >>

viele wollen am  

Wo c h e n e n d e 

nichts von Zahlen 

und Fakten wis-

sen. Anleger den-

ken anders. Wie 

der Deutsche 

De ri vate Verband 

bei einer Befra-

gung über Finanzportale herausfand, 

nutzen 37 Prozent der 1 750 Teilneh-

mer ihre beiden freien Tage, um ihre 

In  ves titionsentscheidungen zu treffen. 

41 Prozent erledigen dies am Wochen-

anfang, nur 20 Prozent zur Wochen-

mitte. Gerade unter Zertifi kate-Fans 

gibt es viele Selbstentscheider, die sich 

mithilfe von Medienberichten und 

Informationen der Emittenten selbst 

ein Bild von den Märkten verschaffen. 

Und das ist gut so. Wer sich ausführlich 

mit der Materie auseinandersetzt, lernt 

nicht nur viel, sondern hat auch ein 

gutes Gefühl mit seinen Papieren im 

Depot. Ich wünsche Ihnen ein frohes 

Weihnachtsfest und ein glückliches 

wie erfolgreiches neues Jahr!  

Ihre 

Carola Ferstl

EDITORIAL

Liebe Leserinnen, liebe Leser,

Wie optimiere ich meine Altersvorsorge? 

Kostenlose Tipps von unabhängigen 

Experten gibt es bis zum 12.12.2010 

beim großen n-tv Vorsorge-Check.

Kann ich mein Depot noch besser 

strukturieren? Einen Überblick ver-

schafft bis zum 15.12.2010 der kosten-

lose n-tv Geldanlage-Check.

Glücksspiele sind etwas für Risiko-

freunde, für Muslime sind sie verboten, 

genau wie Alkohol oder Schweinefl eisch. 

Deshalb befi nden sich in den vier 

Scharia-konformen Investmentfonds 

von HSBC, deren Vertrieb kürzlich in 

Deutschland zugelassen wurde, we-

der Aktien von Casinos noch von 

Schnellrestaurantketten oder Geträn-

keherstellern. „Aufgrund des Spekula-

tionsverbots haben islamische Finanz-

dienstleistungen die globale Finanzkrise 

gut überstanden“, sagt Razi Fakih, Anla-

geexperte bei HSBC. Zu den vier neu 

zugelassenen Fonds zählt etwa der HSBC 

Amanah Asia Pacifi c ex Japan Equity 

(ISIN: LU0384688981). 

Schnell gecheckt
Die zwei bewährten n-tv Aktionen 
laufen nur noch für kurze Zeit.

Keine Glücksspiele
Vier Scharia-konforme Fonds von 
HSBC in Deutschland zugelassen.

Carola Ferstl, n-tv
www.carolaferstl.de

UNTERNEHMEN & MÄRKTE
Wo Pharmariesen  
neue Absatzmärkte 
erschließen

02

DEPOT-CHECK
Jürgen Koch, Finanz-
experte bei RBS, über 
Diversifikation 

04

BAU & FINANZIERUNG
Bausparverträge 
geben Immobilienkäu-
fern Sicherheit

05

AUSZEICHNUNG
n-tv und Feri Euro- 
Rating Services küren 
die besten Fonds

09

STANDPUNKTE & MEINUNGEN
Dirk Hess, Citigroup, 
über die Finessen bei 
Discount-Zertifikaten

10

BERATUNG & GELD
Wie Haftungsfragen 
bei Honorarberatern 
geregelt werden

11

NACH BÖRSENSCHLUSS
Der neue Bestseller 
von Dietrich Gröne-
meyer; Geschenkideen

12

 FinanzPort
Der Verbraucherservice von n-tv, Ausgabe DEZEMBER  2010

plus n-tv Depotcheck

 Haben Sie Fragen, Kritik oder 
Anregungen? Dann schreiben Sie uns! 

redaktion@fi nanzport.den-tv Aktionen: Anleger können ihre eigenen 
Finanzen kostenlos checken lassen.

der Aktien von Casinos noch von 

Schnellrestaurantketten oder Geträn-

Kann ich mein Depot noch besser 

Deshalb befi nden sich in den vier 

Scharia-konformen Investmentfonds 

+ oder

drei Anzeigen/Seiten 		   3 %

sechs Anzeigen/Seiten 		  5 %

neun Anzeigen/Seiten 		   10 %

Mengenstaffel (gültig ab 1.1.2012) 
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druckverfahren 

Dateityp: PDF X3
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Auflösung: Bilder mit mindestens 300 dpi
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technische daten 
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termine + Kontakt

Ausgabe

Themenspecial 

Erstverkaufstag

Anzeigenschluss

Druckunterlagenschluss

themen + Termine

1/2012 2/2012 3/2012 4/2012

Baufinanzierung

Depotcheck

Sommerurlaub 2012

Modernisieren & 
Renovieren

Altersvorsorge

KFZ-Versicherung

Geschlossene 	
Fonds

Technik Trends

Geldanlage-	
strategien 2013

Reiseziele im Winter

15.03.12 28.06.12 27.09.12 06.12.12

21.02.12 05.06.12 04.09.12 13.11.12

24.02.12 08.06.12 07.09.12 16.11.12

weitere Themen auf Anfrage

VERLAG 

PREMIUS GmbH	
Ölmühle 9
20357 Hamburg 
 

Telefon	 040-18 08 67 53
Internet	 www.premius.de
E-Mail	� redaktion@premius-online.de	

JDB Media gmbh
�Joanna-Katharina Wedl
 

Telefon  040-46 88 32-13 
E-Mail  wedl@jdb.de

AnzeigenVERMARKTUNG  


